R EVIPO

URZAD UNII EUROPEJSKIEJ DS,
WLASNOSCIINTELEKTUALNEJ

KOMUNIKAT PRASOWY
10 czerwca 2026 r.

Design rzadzi wyborami konsumentéw w UE — ale
podrébki kosztujg miliardy

e Jak wynika z najnowszego badania EUIPO, niemal trzech na czterech
konsumentéw w UE jest gotowych zaplaci¢ wiecej za produkty o lepszym
wzornictwie.

e Zwlaszcza miodsi konsumenci cenig jakosciowy design. Az 80% uwaza, ze to
silny czynnik decyzyjny przy zakupie.

o Roéwniez w Polsce wysoko postrzega sie jakosciowe wzornictwo: 77%
konsumentow jest sktonnych zaptaci¢ wiecej za lepiej zaprojektowane produkty.

o Branze oparte na wzornictwie sa szczegdlnie narazone na podrabianie
produktéw; szacuje sie, ze kazdego roku straty spowodowane podrabianiem
siegaja 12 mld EUR w branzy odziezowej oraz 2,7 mld EUR w branzy torebek i
bizuterii. Tylko Polsce podrébki powoduja straty w tych sektorach w wysokosci
ponad 660 min EUR

e Ochrona wzoréw przemystowych pomaga walczy¢ z podrobkami i nielegalnymi
kopiami oraz zwigksza konkurencyjnos¢ UE na rynku swiatowym.

Wedtug najnowszego badania Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej (EUIPO)
wzornictwo produktu odgrywa pierwszoplanowg role w podejmowaniu decyzji zakupowych
przez konsumentow w catej Unii Europejskiej. Wraz ze wzrostem znaczenia wzornictwa jako
czynnika wptywajgcego na decyzje konsumentéw europejscy tworcy i przedsiebiorstwa
narazeni sg jednak na coraz wieksze ryzyko zwigzane z podrabianiem produktow.

Wyniki najnowszego badania przeprowadzonego w catej Unii Europejskiej pokazuja, ze 72%
europejskich konsumentéw uwaza wzornictwo produktu za istotny czynnik w
podejmowaniu decyzji o zakupie. Okofo jedna trzecia (31%) respondentéw stwierdzita, ze
wzornictwo ma dla nich duze lub ogromne znaczenie przy zakupie produktu. Co wiecej,
potowa konsumentéw w UE ceni dobry design, a prawie trzy na cztery osoby (73%) sa
sklonne zaptacié wiecej za produkt o lepszym wzornictwie.

Wzornictwo ma szczegdlne znaczenie dla mtodszych konsumentéw: 80% oséb w wieku
od 18 do 24 lat stwierdzito, ze jest to wazny czynnik wplywajacy na ich decyzje
zakupowe. Mtodzi ludzie sg rowniez bardziej sktonni do ptacenia wyzszych cen za lepiej
zaprojektowane produkty oraz do kojarzenia designu z pozytywnymi emocjami.

W odniesieniu do poszczegolnych sektorow dane wskazujg, ze wzornictwo ma szczegolne
znaczenie w branzy meblarskiej i modowej — az 76% konsumentéw w UE uwaza je za
bardzo wazne przy zakupie mebli, a 66% — przy zakupie odziezy i akcesoridw.

f X B 3 YouTube


https://www.youtube.com/euipo
https://www.linkedin.com/company/euipo
https://twitter.com/EU_IPO
https://www.facebook.com/EUIPO.eu
https://www.instagram.com/euipo/

R EVIPO

URZAD UNII EUROPEJSKIEJ DS,
WLASNOSCIINTELEKTUALNEJ

Wartos¢ wzornictwa sprawia tez jednak, ze produkty sg narazone na podrabianie i
nielegalne kopiowanie, co nadal jest powszechne w gtéwnych sektorach, takich jak moda,
meblarstwo, elektronika i inne branze débr konsumpcyjnych.

Joao Negrao, dyrektor wykonawczy EUIPO, stwierdzit:

— Europejskie wzornictwo stanowi jedng z naszych najwiekszych przewag
konkurencyjnych. Ksztaftuje produkty, ktérym ufamy, ktére cenimy i z ktorych
korzystamy na co dzien, a zarazem pomaga przedsiebiorstwom wyrdznic sie na rynku
Swiatowym. Badania potwierdzajg, Zze konsumenci — zwfaszcza mtodsze pokolenia —
doceniajg wartos¢ dobrego wzornictwa. Ochrona wzoréw przemysfowych daje
twércom pewno$¢ siebie potrzebng do wprowadzania innowacji, a przedsiebiorstwom
przewage konkurencyjna, przyczyniajgc sie tym samym do wzrostu gospodarczego i
konkurencyjnosci, od ktérych zalezy gospodarka Europy.

Podrabianie — zagrozenie dla europejskiego wzornictwa

Podrobki, ktére nasladujg wyglad oryginalnych produktéw, staly sie powszechne — zjawisko
to jest spotegowane rozwojem handlu elektronicznego i wptywem mediow
spotecznosciowych. Okoto 13% Europejczykdow przyznaje, ze celowo kupito podrobione
produkty, a wsrdéd mtodszych konsumentow w wieku 15-24 lat odsetek ten wzrasta do 26%.

Wedtug danych EUIPO branza modowa i odziezowa, $cisle powigzana z wzornictwem, ponosi
szacunkowe straty w wysokosci 12 mld EUR, a kazdego roku w catej UE podrobione torebki,
bizuteria i zegarki kosztujg producentéw oryginalnych produktéw okoto 2,7 mld EUR w postaci
utraconych przychodéw ze sprzedazy. W Polsce podrabianie produktéw powoduje rocznie
straty w wysokosci 549 min EUR w branzy odziezowej i 117 min EUR w branzy torebek,
bizuterii i zegarkow.

Na tego rodzaju naruszenia szczegodlnie narazone sg mate i srednie przedsiebiorstwa,
poniewaz czesto dysponujg niewielkg liczbg charakterystycznych wzorow produktéw oraz
majg ograniczone mozliwosci monitorowania i egzekwowania swoich praw do wzoréw.

Oprocz skutkéw ekonomicznych podrobione produkty moga stanowi¢ powazne zagrozenie
dla zdrowia i bezpieczenstwa konsumentéw oraz dla srodowiska, poniewaz czesto nie
spetniajg one norm bezpieczenstwa i jakoSci. Badania pokazujg rowniez, Zze handel
podrobionymi towarami wigze sie¢ ze zorganizowanymi grupami przestepczymi, a w
niektorych przypadkach takze z wyzyskiem pracownikow.

Wzornictwo jako strategiczny atut biznesowy
Sektory oparte na wzornictwie stanowig znaczng cze$¢ dziatalnoSci gospodarczej i

zatrudnienia w UE. Zatrudniajg one okoto 28 milionéw oséb, co stanowi okoto 13%
zatrudnienia w UE, oraz generujg ponad 16% PKB UE.
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Z badan EUIPO wynika ponadto, ze mate przedsiebiorstwa, ktore rejestrujg swoje wzory,
generujg o niemal 30% wiecej przychodow na pracownika i wyptacaja o prawie 25%
wyzsze wynagrodzenia niz te, kiore nie posiadajg zarejestrowanych praw wilasnosci
intelektualnej. Tymczasem pomimo tych korzysci jedynie okoto 1% MSP w UE posiada prawa
do zarejestrowanych wzorow.

EUIPO aktywnie wspiera ochrone wzorow przemystowych oraz egzekwowanie praw z nich
wynikajgcych, zwtaszcza w odniesieniu do MSP. Obejmuje to systemy wsparcia finansowego,
takie jak Fundusz dla MSP, ustugi doradcze, w tym ustuge wstepnej diagnostyki wtasnosci
intelektualnej (IP_Scan), oraz narzedzia egzekwowania prawa, takie jak portal stuzgcy
egzekwowaniu praw wiasnosci intelektualnej. Ponadto EUIPO scisle wspétpracuje z innymi
organizacjami, takimi jak Europol i Frontex, a takze z organami $cigania z panstw
cztonkowskich, w celu zwalczania przestepstw zwigzanych z wtasnos$cig intelektualng w catej
UE, w tym przez zakrojone na szerokg skale, skoordynowane dziatania wymierzone w
podrobione produkty.

EUIPO organizuje rowniez konkurs DesignEuropa Awards — unijne wyroznienie w dziedzinie
wzornictwa, ktérym nagradza sie wybitne wzory i ich twércéw, od uznanych pionierow po
wschodzgcych innowatoréw; konkurs stuzy takze podkresleniu znaczenia ochrony wzorow.
Konkurs DesignEuropa Awards, ktory w 2026 r. obchodzi swojg 10. rocznice, pozwala rowniez
uwidoczni¢ bogate dziedzictwo europejskiego wzornictwa i jego znaczgcy wkiad w kulture,
kreatywnos¢ i zycie codzienne.

W wyniku niedawnej reformy prawnej majgcej na celu unowoczesnienie unijnego prawa
dotyczgcego wzorow przemystowych uproszczono procedury, obnizono koszty i zwiekszono
dostepnos¢ ochrony wzorow, miedzy innymi dzieki wprowadzeniu nowych sposobow
przedstawiania wzoréw innowacyjnych i animowanych.

Rejestracja wzoru UE zapewnia przedsiebiorstwom szybkg i optacalng ochrone na catym
rynku UE za posrednictwem pojedynczego zgtoszenia dokonywanego online w EUIPO.
Optata za zgtoszenie zaczyna sie od 350 EUR. Zarejestrowane wzory UE sg wazne we
wszystkich 27 panstwach cztonkowskich UE i mogg by¢ odnawiane co pie¢ lat na okres do 25
lat.

O EUIPO

Urzad Unii Europejskie] ds. Wtasnosci Intelektualne] (EUIPO)jest jedng z najwiekszych
zdecentralizowanych agencji Unii Europejskiej, ajej siedziba znajduje sie w Alicante
w Hiszpanii od czasu utworzenia EUIPO w 1994 r. EUIPO zajmuje sie rejestracjg znakow
towarowych UE, wzoréw oraz geograficznych oznaczen produktéw rzemiesiniczych i
przemystowych — wszystkie one stanowig prawa wiasnosci intelektualnej majgce
zastosowanie w 27 panstwach cztonkowskich UE. EUIPO prowadzi rowniez wspétprace na
szczeblu unijnym i miedzynarodowym, majgcg na celu zapewnienie réwnych warunkéw
dziatania w dziedzinie wtasnosci intelektualnej, a takze odpowiada za europejskie
obserwatorium do spraw naruszen praw wtasnosci intelektualnej. W 2025 r. EUIPO uznano
za najbardziej innowacyjny urzad ds. wlasnosci intelektualnej na swiecie.
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Kontakty z mediami

Dziat ds. Komunikacji i Kontaktéw z Mediami EUIPO
Tel.: +34 653 674 113

press@euipo.europa.eu

Michat Koztowski

Kontakt dla mediow w Polsce
Tel.: +48 533 381 187
michal.kozlowski@247.com.pl
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