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Wyniki | edycji konkursu ,,Znak Towarowy Roku 2023”

Urzad Patentowy zorganizowat | edycje konkursu na znak towarowy roku, ktéry miat na celu wyrdznienie
najciekawszych i najbardziej innowacyjnych znakéw towarowych zgtoszonych do ochrony w Urzedzie
Patentowym RP w 2023 r. Do finatu trafity projekty wybrane sposréd ponad 12 tysiecy zgtoszen.

Byt to pierwszy tego rodzaju konkurs w Polsce, w ktérym zaréwno profesjonalne jury, jak i publicznosé
wybieraty najbardziej unikatowe znaki towarowe. Oprécz docenienia twdrcéw i projektantdw zalezato nam na
promowaniu ochrony wtasnosci intelektualnej, ksztattowaniu dobrych wzorcéw oraz zachecaniu innych do

rejestracji swoich znakéw towarowych.

Eksperci ocenili
Zwyciezcoéw wybrato interdyscyplinarne jury w sktadzie:
e Edyta Demby - Siwek, Prezes Urzedu Patentowego RP
e dr hab. Mirostaw Banko, prof. Uniwersytetu Warszawskiego, cztonek Rady Jezyka Polskiego przy
Prezydium Polskiej Akademii Nauk, leksykograf i redaktor naczelny stownikéw jezyka polskiego,
e prof. Btazej Ostoja Lniski, rektor Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie,

e dr hab. Piotr Wachowiak, rektor Szkoty Gtdwnej Handlowej w Warszawie.

W pierwszej edycji wybrano 40 znakdw, ktére walczyty o przejscie do finatu w 4 kategoriach: stowny znak

towarowy, graficzny znak towarowy, stowno-graficzny znak towarowy i niekonwencjonalny znak towarowy.

Nagrodzeni

1. W kategorii Stowny Znak Towarowy:
Nagroda Giéwna: znak stowny Chaty na manowcach zgtoszony przez Matgorzate Gorzenik.
Uzasadnienie: wyraziste i estetyczne logo. Prosta, ale intrygujaca nazwa, eksponujgca walory turystyczne
i potencjat regionu. W miejscu zwykle zajmowanym przez imie wtasne zaskakuje rzeczownikiem pospolitym,
ktory nie kojarzy sie z goscinnoscia, lecz z przygoda. Zapis i brzmienie wyrazéw przycigga uwage, pobudza
wyobraznie i wzbudza ciekawos¢.
2 wyrdznienia:

e Znak stowny OptiMistic zgtoszony przez OPTIMISTIC-OPTYK Sp. z o.0.

Uzasadnienie: Nazwa optymistyczna, ale z nutkg mistyki (wciggajgca gra stow). Atrakcyjna pod wzgledem
jezykowym (aliteracja, figura etymologiczna), a takze ze wzgledu na zréznicowane, pozytywne konotacje.

e Znak stowny Mtode Horyzonty zgtoszony przez STOWARZYSZENIE NOWE HORYZONTY
Uzasadnienie: Znak dobrze odzwierciedla kluczowe wartosci marki, budzi pozytywne emocje i skojarzenia.
Brzmienie wyrazow wnosi Swiezos¢, energie i obietnice intelektualnej przygody. Przycigga uwage i wyrdznia
marke na tle konkurencji. Znak pozwala na modyfikacje lub odswiezenie w przysztosci bez utraty
rozpoznawalnosci.

2. W kategorii Graficzny Znak Towarowy



Nagroda Gitéwna:

o

Uzasadnienie: w klarowny sposdéb nawigzuje do charakteru prowadzonej dziatalnosci. Kolorystyczny
minimalizm zapewnia mu wyrazistos$¢, a zestawienie filizanki i wiecznego pidra uwzglednia specyfike branzy i
preferencje docelowych odbiorcéw. Symbolika i styl znaku utatwia wprowadzenie konsumenta w $wiat marki

i buduje pierwsze wrazenie i zaufanie do niej. Znak zgtoszony przez Jakuba Systo.

2 wyrdznienia:

Uzasadnienie: Znak graficzno-literniczy o niejasnej tresci, nawigzujacy jednak do nazwy firmy. Wyrazisty
rysunek liter, czesciowo splecionych i odwréconych do siebie tytem, nadaje mu intrygujacy charakter, a
pomaranczowa kropka - jedyny element wybijajacy sie na tle czarno-biatej kompozycji - skupia uwage. Gdy
dowiadujemy sie, ze znak odnosi sie do sitowni i klubu fitness, w rysunku splecionych liter mozemy dopatrzy¢
sie czego$ adekwatnego (np. splecionych ciat zapasnikdw). Dobry znak, dziatajagcy na wyobraznie. Znak jest
prosty i zapada w pamieé. Odzwierciedla kluczowe wartosci i misje organizacji. Buduje unikalny wizerunek.
Prosta typografia wzbudza poczucie stabilnosci i zaufania. Kazdy szczegét typograficzny wspdtgra z przekazem

wizualnym znaku. Znak graficzny zgtoszony przez REVOLVE Sp. z 0.0.
Uzasadnienie: Znak zostat tak zaprojektowany, ze dobrze funkcjonuje zaréwno na matych jak i duzych
powierzchniach. Wybrana forma sprawia, ze znak jest uniwersalny co umozliwia jego wszechstronne
zastosowanie na réznych nosnikach materiatach reklamowych. Nawigzujgcy do wartosci, kultury i specyfiki
dziatalnos$ci marki, posiada potencjat komercyjny i marketingowy. Znak graficzny zgtoszony przez BUGAJ Sp. z
0.0., Bugaj Zakrzewski
3. W kategorii Stowno-Graficzny Znak Towarowy

Nagroda Giowna

dlbikes

Uzasadnienie: znak jest stylizowanym zapisem trzech pierwszych liter nazwy firmy. Rdwnoczesnie nasladuje
sylwetke roweru i w ten sposdb nawigzuje do obszaru jej dziatalnosci. Czytelny, ale nie natretny, wyrazisty pod
wzgledem graficznym. Dobrze zharmonizowano element graficzny i stowny. Wizualnie znak przycigga uwage,
pozytywnie wptywa na emocje i skojarzenia z marka. Stwarza to podstawy sukcesu i zaufania do marki na
dtugie lata. Znak zgtoszony przez Dawida tgcza DLB.

2 Wyrdznienia:

LODOWE WIERCHY

Uzasadnienie: Znak wyrdznia sie harmonijnymi proporcjami i estetycznymi ksztattami co sprawia, ze jest
przyjemny w odbiorze. Elementy sktadajgce sie na znak sg spojne i tworzg przemyslang kompozycje. Brzmienie
2 wyrazow w potaczeniu z grafika inspirujg do pozytywnych skojarzen i doswiadczen towarzyszacych nie tylko
degustacji lodow. Identyfikujg marke z regionem, nawigzujac do pobliskiego Swiata przyrody, w tym przypadku
do szczytéw Czerwonych Wierchéw. Zastosowanie minimalistycznych form zapewnia znakowi nowoczesny

wyglad. Znak stowno - graficzny zgtoszony przez PKL HORECA Sp. z o0.0.



Drugt Dom

Uzasadnienie: znak o czytelnym i waznym spotecznie przestaniu: dach nad gtowa. W tym wypadku nad gtowa
psa, ktéremu fundacja chce zapewnié¢ dom, byé moze "Drugi Dom" (jak brzmi jej nazwa, a zarazem werbalna
czesc znaku), jesli zwierzak go miat i utracit. Rysunek z zatozenia prosty, jak z ksigzeczki dla dzieci, odwotuje sie
do najprostszych odruchéw wspdtczucia i empatii. Przy catej swojej prostocie jednak przemyslany, np. komin
na dachu wskazuje, ze chodzi naprawde o dom, a nie psig bude. Zgodny z wartosciami, kulturg i specyfika

dziatalnosci marki. Znak stowno - graficzny zgtoszony przez WRO-OFFICE | WSPOLNICY Sp. z 0.0.

4. W kategorii Niekonwencjonalny Znak Towarowy
Nagroda Gtéwna:
Multimdialny znak IP matters
Uzasadnienie: film multimedialny /P matters wyrdznia sie na tle pozostatych znakéw w tej kategorii.
Zbudowany na silnej tozsamosci, z uzyciem dzwieku oraz charakterystycznego dla marki graficzno-stownego
minimalizmu wyrazonego w 4 kolorach: biatym, czerwonym, czarnym i odcieniach szarosci. 5-sekundowe
wideo ma te przewage nad innymi znakami, ze nie tylko oddziatuje na rézne zmysty odbiorcéw, ale w punkt
akcentuje obszar w jakim specjalizuje sie marka. Znak multimedialny ukazuje profesjonalizm marki, wyrdznia
ja na konkurencyjnym rynku i jest istotnym elementem jej strategii brandingowe;j.
Zgtoszony przez Lewandowski Gradek Lewandowska Spétka Partnerska Radcéw Prawnych

2 Wyrdznienia

Znak przestrzenny : 5th element alcohol free apa we want something better owies & sél morska
HYDRATE
Oraz

|

thak przestrzenny: 5th element american pale ale we want something better owies & lupulina
Uzasadnienie: Koncept graficzny pozwala konsumentom natychmiast zidentyfikowaé marke, buduje spdjny i
rozpoznawalny wizerunek firmy. Klienci rozpoznajg nie tylko sam produkt ale rowniez catg linie produktow
marki. To utrwala pozytywne skojarzenia i zwieksza szanse na ponowny zakup. Znaki zgtoszone przez BROWAR
ZA MIASTEM Sp. z 0.0. S.K.A.

Nagroda internautéw

ki
Dodatkowo, uzytkownicy internetu zdecydowali, ze znak stowno-graficzny , Hauki” zwyciezyt w plebiscycie

publicznosci.

Uzasadnienie: wyraziste logo w kreatywny sposdb zdaje sie nawigza¢ do szczegdlnego grona docelowych
odbiorcow. Stowny element znaku tworzy wyraz diwiekonasladowczy ztozony z imitacji dzwiekow
wydawanych przez czworonogi oraz koncéwki —ki, nawigzujgcej do nazwy pod ktdrg wystepujg. Zabieg
wykorzystania onomatopei w tym przypadku jest bardzo trafiony. Grafika jest wyrazista i kojarzy sie z dobrymi
emocjami naszych pupili. W gtosowaniu, publicznos¢ oddata 5573 gtosy na ten znak. Zgtoszony przez Hauki

sp.zo0.0.


https://ewyszukiwarka.pue.uprp.gov.pl/search/pwp-details/Z.556815?lng=pl

Gala rozdania nagrod

Urzad Patentowy 6 grudnia br. zorganizowat gale, podczas ktérej ogtoszono zwyciezcéw konkursu. ,Bardzo
ciesze sie z tej inicjatywy i gratuluje laureatom. Mam nadzieje, ze promocyjny charakter konkursu zacheci
kolejnych przedsiebiorcow do rejestracji swoich znakéw towarowych. Znaki te sg sercem kazdej marki,
decydujg o jej rozpoznawalnosci i wyjgtkowosci na rynku. Dobry znak towarowy to klucz do sukcesu — przyciaga

klientow i buduje ich lojalnos¢, zaréwno w kraju, jak i za granicg” — powiedziata prezes Edyta Demby-Siwek.



